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WSTÊP
Cel i za³o¿enia

Celem wydania ksiêgi IC jest ujednolicenie i utrzymanie wysokiego poziomu 

znaku graficznego, oraz uporz¹dkowanie i ochrona wizerunku firmy.

Zasady identyfikacji wizualnej zawarte w opracowaniu, mog¹ byæ 

rozbudowywane o dodatkowe modu³y.

Wszystkie zasady przedstawione w dokumencie maj¹ na celu tworzenie 

pozytywnych wyobra¿eñ o firmie i jej produktach oraz utrwalenie ich w opinii 

klientów a tak¿e pracowników.

Gostyñ, lipiec 2023
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Podzia³ i symbolika
Podzia³ i znaczenie liczby

Proporcje logo oraz proporcje logotypu oparte zosta³y na wyznaczeniu 7 równych czêœci
tworz¹cych harmaniê i zrównowa¿enie projektu.
U¿ycie takiego podzia³u pomog³o zintegrowaæ przestrzeñ miêdzy pozosta³ymi elementami
buduj¹c unikalny i rozpoznawalny kszta³t wizerunku marki.
Ponadto liczba 7 jest symbolem doskona³oœci dlatego budzi silny przekaz pe³ny znaczenia.
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ciekawostki

SZEROKI KONTEKST CYFRY 7:

W matematyce 7 jest pierwsz¹ cyfr¹, która nie jest wspólnym dzielnikiem ¿adnej innej liczby naturalnej
W kalendarzu mamy 7 dni w tygodniu
W muzyce mamy 7 nut w gamie muzycznej
W têczy wyró¿niamy 7 kolorów
W astronomii znamy 7 cia³ niebieskich obserwowanych go³ym okiem
Mamy 7 kontynentów i 7 mórz
W sporcie znamy 7 dyscyplin w ramach lekkoatletyki
W bajkach i baœniach czêsto pojawia siê motyw 7
W psychologii, jest czêsto kojarzona z pozytywnymi emocjami, szczêœciem, doœwiadczeniami i spe³nieniem
W kulturze chiñskiej, jest symbolem doskona³oœci, szczêœcia i zdrowia
W kulturze zachodniej, jest kojarzona z tajemniczoœci¹ i duchowoœci¹
W wielu kulturach i religiach cyfra 7 ma symboliczne znaczenie: 7 grzechów g³ównych, 7 cnot, 7 pieczêci Apokalipsy



Logotyp marki Elite Food
Proporcje znaku

Proporcje logotypu zosta³y oparte na siatce modu³owej sk³adaj¹cej siê z 7 modu³ów.
Bok modu³u równie¿ podzieli³em na siedem czêœci wyznaczaj¹c charakterystyczny element 
identyfikacji jakim jest „czerwony kwadrat”.
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Siatka modu³owa okreœla podstawowe proporcje i wielkoœci w budowie znaku graficznego.

Stosowana jest w przypadku odwzorowania znaku na powierzchniach drukowanych. 

Proporcje nie mog¹ byæ dowolnie zmieniane.
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Logotyp marki Elite Food
Pole ochronne znaku
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Pole ochronne 3:9
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Wybór koloru logo El ite Food to jedna z najwa¿niejszych decyzj i w ca³ym z³o¿onym 

procesie projektowania. Barwa jest pierwszym elementem, na co zwraca uwagê 

konsument, dlatego kolorystyka logo powinna kojarzyæ siê z bran¿¹, technologi¹ oraz 

przypominaæ o za³o¿onych celach i misj i , która przyœwieca marce.

Markê El ite Food definiuje nowoczesnoœæ, innowacyjnoœæ technologii , profesjonalizm i 

wysoka jakoœæ w zakresie przetwórstwa drobiu. Dominuj¹ce kolory logo to: czerwony, 

czarny, szary i bia³y. - nawi¹zuj¹ce do technologii , postêpu oraz œwie¿oœci produktów. 

Taka harmonia barw zapada w pamiêæ, a zastosowane w nim kolory budz¹ pozytywne 

skojarzenia z mark¹.

KOLORYSTYKA
Harmonijny dobór kolorów
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KOLORYSTYKA
Sk³adowe przestrzeni barw

CMYK
C 0
M 100
Y 100
K 15

CMYK
C 30
M 30
Y 30
K 100

Czerwony

Czarny

Szary

CMYK
C 0
M 0
Y 0
K 40

RGB
R 200
G 33
B 33

RGB
R 0
G 0
B 0

RGB
R 180
G 180
B 180

Czerwony kolor symbolizuje moc, energię, si łę i pasję. Odwołuje się 

do aktywności, która daje życie. W kontekście marki E l i te Food 

czerwień kojarzy się z technologią obróbki mięsa, żywotnością, 

świeżością mięsa drobiowego oraz jego wysoką wartością 

odżywczą dlatego też pobudza nasz apetyt .

Czarny kolor oznacza si łę, elegancję, pewność i nowoczesność. 

Nadaje marce prest iżowy charakter. Czerń w połączeniu 

z czerwienią i szarością podkreśla wysoką jakość produktów 

El i te Food.

Szary kolor symbolizuje równowagę, neutralność, rzeczowość

i profesjonal izm. Wskazuje na nowoczesny park maszynowy, 

technologie produkcj i i przetwórstwa stosowane przez El i te Food. 

Szarość łagodzi intensywność czerwieni, tworząc harmonijną 

całość.

Biały kolor uzupełnia estetykę kompozycj i , rozjaśniając logo, 

nadając jej minimalizm a tym samym podkreśla czystość oraz 

świeżość oferowanych produktów.

Bia³y

CMYK
C 0
M 0
Y 0
K 0

RGB
R 254
G 254
B 254
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KOLORYSTYKA
Zastosowanie ró¿norodnego t³a

Logo podstawowe - pozytyw Logo achromatyczne - pozytyw

Logo podstawowe - pozytyw Logo uzupe³niaj¹ce - negatyw

Logo achromatyczne - pozytywLogo podstawowe - pozytyw

Podstawowym t³em logotypu jest kolor bia³y.
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TYPOGRAFIA
Zastosowanie kroju i rodziny czcionek

Zaleca siê stosowanie ujednoliconego kroju pisma w logotypie Elite Food dla 

wszystkich materia³ów reklamowych oraz informacyjnych. Ma to na celu 

uporz¹dkowanie strony typograficznej dokumentów. W logotypie zosta³y 

u¿yte dwie czcionki: BankGothic Md BT oraz As seen on TV. Czcionki te nale¿¹ 

do grupy czcionek prostych, bezszeryfowych.

BankGothic Md BT 
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